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[ sondagei sull'arte
fanno arrabbiare
oli «art consultanty

Matteo Sacchi

no studio commissionato a

Renato Mannheimer dall’os-

servatorio Terna e, immedia-

tamente, nello stagno dell’ar-
te contemporanea scoppia la Batraco-
miomachia. L'uomoil cui nome in Italia
farima con sondaggio ha fatto un rileva-
mento con il metodo panel, dal quale &
risultato che i nostri concittadini a cui
piacciono gli artisti di oggi sono sempre
meno. Perché? Perché sculture, quadrie
performance sono sempre meno com-
prensibili. E forse per rendersi conto di
questo sentimento collettivo non ci sa-
rebbestatobisognodirivolgersiai grafici
atorta.

Eppureébastato questoafarmoltoar-
rabbiare alcuni art consultant come
Francesco Cascinoo alcunigalleristi co-
me Pepi Marchetti Franchi direttrice
della prestigiosa Galleria GagosiandiRo-
ma. Piccati, hanno fatto notare, intervi-
statidall’agenzia Agj, chel'arteédiventa-
toil primo business del pianeta. Anzi, do-
po un breve periodo di stop le aste stan-
no ricominciando a far registrare nuovi
record. Abbastanza perché Cascino ab-
bia addirittura pensato di malignare sul
Premio Terna, iniziativa parallela ma
nondirettamente collegataconidatidel-
T'osservatorio: «I curatori attuali del pre-
mio neglianni hannoindicato sul palco-
scenico della cultura visiva una serie di
artisti che si sonorivelati senza qualita...
Quindi & il valore di questi artisti che &
sceso, ma questo € diverso dal dire che
c’éunacrisiin atto». Dati Terna-Ipsoalla
mano urge dire che il souflé polemico si
sgonfia subito. La squadra di Mannhei-
merrilevachelepersonecomunisidisin-
teressano di arte contemporanea. Non
parlanoaffattodichicompraononcom-
pra. Anzi, quando si parla di arte come
investimento, la sensazione raccolta dai
sondaggisti € che la questione economi-
casiaapprezzata. [l 19% degli intervistati
pensa che in un periodo di crisi quadri e
sculture siano unsalvagente. Eaddirittu-
ra 1,6 milioni di italiani (cifra dedotta
moltiplicando i numeri del campione)
sarebbero propensi (a parole) ad acqui-
stare opere d’arte. Ecco perché Renato
Mannheimerdifronte allalevatadiscu-
diécadutodallenuvole. «Noiparlavamo
diopinione pubblica non di quei 30mila
grandi acquirenti che comprano o ven-
dono secondo logiche completamente
diverse.Seil mercatovabene mifa piace-
re, noi abbiamo fatto una ricerca su tut-
t'altro, sull'opinione delle persone.
Quanto poi alle illazioni sul rapporto tra
il Premio Ternae quello cherispondono
i nostri intervistati... giudichi lei se c'&
una qualche possibile correlazione».

Sulla stessa linea Glanluca Marziani,
uno dei curatori del Terna: «Noisponso-
rizziamo la ricerca di Manneheimer ma
finisce li. Le scelte degli artisti premiati
sonoun altracosa.Sono ovviamente, co-
me qualsiasi scelta artistica, venate di
soggettivita. Ma non mi sembra che il
mercatoabbiareagitomale. Forseé Fran-
cesco Cascino a non apprezzare di aver
collaborato al premio solo per il primo
anno, nonvenendoriconfermato...». Po-
lemiche a parte & un dato di fatto che un
conto sono i fatturati e un altro 'impatto
culturale. Dice Massimo Minini uno dei
pitimportantigalleristiitalianiperquan-
to riguarda I'arte contemporanea: «Dei
dati diMannheimer quello che milascia
pitt in dubbio & il fatto che le proiezioni
arrivino a parlare di milioni di possibili
acquirenti... Alla fine gli acquirenti veri
sono molti meno. La vera schizofrenia
del mercato, che non vamale, & datada
quelli che prima ti chiedono uno sconto
epoispendonofollieaun’asta. Mannhei-
mer registra che si & creato un pubblico
che immagina I'arte come investimen-
to. Perd io lo sconsiglio, i quadri non so-
no azioni di borsa... Poi ci sono i molti
chenonnevoglionosapernientee quelli
chehanno capito il valore del moderna-
riato. Non e un brutto risultato».
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